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PAZARLAMA BOLUMU
DERS IZLENCESI

MAR 206 Sosyal Medya Pazarlamaciligi ve Web Tasarimi

Ders Adi Ders Dénem Teori Uygulama Lab | Kredi | AKTS
Kodu
Sosyal Medya
Pazarlamaciligi ve Web MAR 206 4 3 0 0 3 4
Tasarimi
Ogretim Dili Ingilizce
Ders Durumu Zorunlu
Ders Seviyesi Lisans
Dersin Ogrenme ve Ogretme Teknikleri Anlatim, Tartisma, Smif I¢i Sunumlar

Dersin Amaci

Bu ders, giiniimiizde sosyal medya pazarlamasmin kullanimmi inceleyecektir. Ogrenciler, bir
isletmeyi ve/veya isletme profesyonelleri olarak kendilerini pazarlamak icin sosyal medyay1 etkili
bir sekilde kullanmak icin gereken bilgi ve becerileri kazanacaklardir. Dijital kanallar araciligiyla
miisterilerle ve diger isletmelerle baglant1 kurmak ve ag kurmak i¢in Internet araciligiyla kullanilan
cabalara dikkat gekilecektir. Ele alinacak alanlar sunlar igerir: miisteri hizmetleri, marka sadakati
olusturma, pazarlari genisletme ve satis yaratma. Ogrenciler, bloglar, wiki'ler, LinkedIn, Facebook,
Twitter ve daha fazlasini iceren ¢esitli sosyal medyay1 kullanacaklardir.

Ogrenme Kazanimlari

Bu dersi alan 6grenciler sunlar1 yapabilecektir:

1. Belirli bir gercek hayattaki pazarlama zorlugu icin dijital teknolojilerin ve sosyal medya
platformlarinin pazarlama potansiyelini degerlendirmek;

2. Dijital tiiketiciyi anlamak;

3. {lgili gevrimici deger teklifini Snermek;

4. Tlgili dijital ve sosyal medya platformlarini se¢mek;

5. Pazarlama hedeflerine ulagmak igin dijital taktikler onermek.
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Haftalik Konular ve Ilgili Hazirluk Calismalar:
*Ders programi donem icinde herhangi bir zamanda revize edilebiliv. Duyurulari ve e-
postalarinizi diizenli olarak kontrol ettiginizden emin olun.

Hafta Konular

1 Derse giris / Miifredat Incelemesi

Dijital Pazarlamaya Giris
- Dijital Pazarlamada Stratejiler
- Interneti Is Hedefleriyle Uyumlu Hale Getirmek
- Dijital pazarlama ortami

Sosyal medya pazarlamaciligi
- Sosyal Medya Pazarlamasi1 Nedir?
- Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram vb. genel bakis
- Sosyal Medyay1 Kullanarak Marka Bilinirligi Olusturma
- Sosyal Medya Pazarlama Stratejisi
- Sosyal Medya Pazarlama Plani

4 Dijital ortamda tiiketicinin yeni rolii

5 Web Tasarimina Giris (Barig Batuhan Gegit)

6 YouTube Kanallar1 Kurmak ve Tanitmak (Baris Batuhan Gegit)

Temellerti;
- Google Reklamlar ~ (Barisg Batuhan Gegit)

/ - Google AdSense
- SEO
8 ARA SINAV
9 Sosyal Etki Pazarlamasini Anlamak

10 -Sosyal Medya ve E-ticaret

11 Simnif i¢i Sunumlar (1. Odev)

12 Igerik Pazarlama Stratejisi Gelistirme

13 Dijital Markalagma

14 | Y Kusagini Anlamak

15 | Swnufigi Sunumlar (2. Odev)

16 FINAL SINAVI
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Ders Kitaby/Kitaplar/Kaynaklar/Malzemeler:

e Understanding Digital Marketing: Marketing strategies for engaging the digital generation,
Damian Ryan, Kogan Page Limited.

e Social Media Marketing: The Next Generation of Business Engagement, Dave Evans with
Jake McKee, Wiley Publishing, Inc.

e Search Engine Optimization Book, Aaron Matthew Wall, SEOBOOK.

e The Big-Book-of-Digital-Marketing, A Publication from Digital Firefly Marketing

Degerlendirme
Calismalar Numara Katki pay1
(%)
Bireysel Odev 2 20
Vaka Analizi 2 10
Katilim 14 10
Ara smav 1 20
Final Sinavi 1 40
100
Toplam
AKTS / Is Yiikii Tablosu
Aktiviteler Numara Siire Toplam
(Saat) Is yiikii
Ders saatleri (Siav haftas1 dahil: 14 x toplam ders saati) 16 3 48
Vaka Analizi 2 4 8
Uygulama
Derse Ozgii Staj
Saha Calismasi
Ders Dis1 Calisma Zamani 16 3 48
Sunum / Seminer Hazirlig1 2 3 6
Projeler
Raporlar
Odev 2 10 20
Kisa Sinavlar / Stiidyo Incelemesi
Ara Sinavlara Hazirlik Siiresi / Ara Sinav Jiirisi 1 5 5
Final Sinav1 / Genel Jiiri Hazirlik Dénemi 1 5 5
Toplam Is Yiikii (140/25 =5,6) 140
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Ders Ogrenme Kazanimlari ile Program Yeterlilikleri Arasindaki Iliski

No

Ogrenme Kazanimlari

Katki Seviyesi

1

2

3

4

5
X

OK1

Belirli bir ger¢ek hayattaki pazarlama zorlugu icin dijital teknolojilerin
ve sosyal medya platformlarinin pazarlama potansiyelini degerlendirmek

OK?2

Dijital tiiketiciyi anlamak.

OK3

Tgili cevrimigi deger teklifini dnermek.

OK4

Ilgili dijital ve sosyal medya platformlarini segmek.

OK5

Pazarlama hedeflerine ulagmak i¢in dijital taktikler Gnermek.

XX | XX
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Ders Ogrenme Kazammlari ile Program Yeterlilikleri Arasindaki Iliski
(Pazarlama Boliimii)

Ogrenme Kazanimlari

Program Yeterlikleri

OK
1

OK
2

OK
3

OK
4

OK
5

Toplam
Etki
(1-5)

Bir isletme yapisina iliskin bi¢imsel ve
bicimsel olmayan siiregleri anlamak

X

X

X

X

X

Bir igletmeyi biitiin fonksiyonel birimler
temelinde degerlendirmek

Sorun ¢ozme siirecine yonelik alinan
kararlarda analitik diisiincesini etkin bicimde
kullanmak

Kendini gelistirme ve 6grenme vizyonuna
sahip olmak

Etik konusunda donanimli olarak tiim
faaliyetlerini bu ¢ercevede gerceklestirmek

Orgiit igerisinde bireysel ve takim halinde
arastirma ve ¢alismalar yaparak karsilagilan
vakalar1 dogru analiz etmek

Pazarlama alani ile ilgili edindigi bilgi ve
beceriler diizeyindeki diisiincelerini ve
onerilerini ilgililere yazili ve s6zlii olarak
aktarmak

Ulusal ve uluslararas1 boyutlarda farkli pazar
kosullarina ve alict tiirlerine uyum saglayacak
etkin ve yaratic1 pazarlama karmasi stratejileri
gelistirmek

Pazarlama alanina iligkin edindigi bilgileri
kullanmak suretiyle verileri yorumlayabilmek,
analiz edebilmek, sorunlar1 tanimlayabilmek ve
¢ozlim Onerileri getirebilme becerisine sahip
olmak
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10 | Sosyal haklarin evrenselligi, sosyal adalet, X X 2

kalite ve kiiltiirel degerler ile ¢evre koruma, is
saglig ve glivenligi konularinda yeterli bilince
sahip olmak

11 | Pazarlama egitiminin kazandirdig: bilgi ve X X X X X 5
becerileri is yasamindaki uygulamalar
cergevesinde elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirmek

12 | Pazarlama gergevesinde gelisen gilincel X X X X X 5
egilimleri takip etmek ve dogru yorumlamak

TOPLAM ETKIi 50

Ilkeler ve prosediirler

Sinavlar: MAR 206 dersi kapsaminda iki yiiz ylize sinav, bir ara sinav ve bir final sinavi yapilacaktir.

Odevler:

Odev 1. Sosyal Medya SWOT Analizi (10 puan),

Bu 6devde, her 6grenci gercek bir sosyal medya SWOT analizi yapmalidir.
Unlii bir marka segmeli ve markanin sosyal medya uygulamalarmi SWOT analizinin dort alani ile analiZ
etmeli ve bu markadan neler 6grenebileceginizi bir basili raporda tartigmalisimiz (Markay1 se¢gmekte
0zgiirsiiniiz).

Odev 2. Sosyal Medya Platformunu Analiz Etmek (10 puan)

Bu 6dev icin her 6grenci kendi iilkesinden iinlii bir influencer veya iinlii segmelidir (Ogrenciler bu kisiyi
secmekte tamamen 6zgiirdiir). Daha sonra her 6grenci o kisinin sosyal medya platformunu (Instagram,
Facebook vb.) kisaca (takipgi sayisi, tanitimini yaptigi markalar, sosyal medya tiirti, kullandig1 tanitim
teknikleri vb..) raporun bir kopyasinin hazirlanmasi

Devam ve Kurallar: MAR 206 dersine devam zorunludur. Dersin %70'ine devam zorunludur. Ostim
Teknik Universitesi Onlisans ve Lisans Egitim-Ogretim ve Sinav Yonetmeliginin 24-4/c maddesine
gore; “Devam sartin1 yerine getirmeyen dgrenci yariyil sonu sinavlarina alinmayacaktir. Bu durumda
derslerin sinavlarina giren 6grencinin sinavi gecersiz sayilir

Itirazlar: Donem iginde olusabilecek kisitlamalar veya ihtiyaglar dogrultusunda bu ders programinda
belirtilen program ve yontemlerde giincellemeler yapilabilir.
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